
マーケティングにおけるデータサイエンティスト育成講座
カリキュラム構成

DS／ドメインの基礎

データサイエンス基礎
（2時間）

データサイエンスの倫理・R
の基礎（2時間）

マーケティング基礎
（2時間）

マーケティングデータ
（1時間）

マーケティングの実践
（4時間）
マーケティングの実践
（4時間）

DS技術の基礎

数学基礎（2時間）

統計基礎（2時間）

調査法基礎（2時間）

データ前処理（演習）
（3時間）

データ可視化（演習）
（2時間）

多変量解析（3時間）

回帰分析（基礎）（3時間）

回帰分析（発展）（2時間）

離散選択モデル（2時間）

パス解析・共分散構造分析
（3時間）

テキストマイニング
（3時間）

推薦システム
（2時間）

DSの実際

市場を細分化する
（4時間）

市場反応を知る
（4時間）

消費者の態度を知る
（4時間）

市場の評判を知る
（4時間）

消費者に推奨する
（4時間）

データサイエンス
の基礎

データサイエンス
の基礎

数学・統計
の基礎科⽬
数学・統計
の基礎科⽬

課題系科⽬

（座学＋演習）

課題系科⽬

（座学＋演習）

マーケティング
の基礎

マーケティング
の基礎

データエンジニア
リングの基礎科⽬
データエンジニア
リングの基礎科⽬

⼿法系科⽬
（座学＋演習）
⼿法系科⽬

（座学＋演習）

11時間 29時間 20時間










